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Mercato

Nims S.p.a. (Gruppo Lavazza) rinnova a YAK
Agency l'incarico per la comunicazione
interna

Anche per il 2022 sara I'agenzia di Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin (destra e sinistra
foto) a curare la realizzazione dell’house organ (6 nuovi numeri) e i relativi servizi digital
della storica azienda del Gruppo Torinese. “Siamo davvero felici di proseguire la
collaborazione con Nims attraverso un progetto di comunicazione integrata che
consolida la nostra esperienza nel settore editoriale. - affermano Marco Dalla Dea e
Giovanni Cecolin, soci fondatori di YAK Agency - e che permette a questa storica azienda
di arricchire in maniera efficace la comunicazione interna”.

Sara ancora YAK Agency a realizzare il periodico bimestrale cartaceo di Nims S.p.a, azienda che
da 40 anni porta in tutta Italia prodotti di qualita per migliorare la vita in famiglia e nella piccola
impresa attraverso una rete nazionale di 150 uffic commerciali,dal 2017 parte del gruppo Lavazza.

La collaborazione tra YAK Agency e Nims, iniziata nel 2020, prevede la realizzazione di 6 nuovi
numeri dell’house organ progettato dallagenzia per dotare l'azienda di uno strumento di
comunicazione interna tra gli oltre 3.000 collaboratori dislocati sullintero territorio italiane.

Il team dell'agenzia continuera ad occuparsi di tutte le attivita riferite alla creazione del
magazine: dallimpaginazione grafica dei contenuti alle declinazioni digital, fino alla realizzazione di
una newsletter e al popolamento contenutistico del portale web di riferimenta. Gli articoli del progetto
editoriale spazieranno tra interviste ai manager, novita aziendali e ricette da realizzare con le macchine
e l'ampia offerta dei prodotti Lavazza, e rifletteranno i valori corporate che caratterizzano Nims fin dalla
sua fondazione nel 1979: tradizione, qualita, cortesia, cultura aziendale e affidabilita.

“Siamo dawero felici di proseguire I3 collaborazione con Nims attraverso un progetto di comunicazione
integrata che consolida la nostra esperienza nel settore editoriale - affermano Marco Dalla Dea e
Giovanni Cecolin, soci fondatori di YAK Agency - e chie permette a questa storica azienda di
arricchire in maniera efficace la comunicazione interna”.


https://www.adcgroup.it/adv-express/news/industry/industry/nims-s-p-a-gruppo-lavazza-rinnova-a-yak-agency-l-incarico-per-la-comunicazione-interna.html
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Giovami Ceredn ¢ Marco Datha Des

Anche per il 2022 surd l‘agenzio i Marco Dalffo Deo ¢ Giovanni Cecolin o cuvare la
realizzazione deffhouse organ ¢ i refotivi servizi digital dela storica azienda

Sard ancora YAK Agency a realizzare i periodico bimestrale cartaceo di Nims,
l'azienda che da 40 anni porta in tutta ltalia prodotti di qualitd per migliorare la vita
in famiglia e nella piccola impresa attraverse una rete nazionale di 150 uffici
commerciali, dal 2017 parte del gruppo Lavazza. La collaborazione tra YAK Agency
e Nims, iniziata nel 2020, prevede la realizzazione di sei nuavi numeri dell’house
organ progettato  dall'agenzia per dotare lazenda di uno strumento di
comunicazione interna tra gli oltre 3.000 collaboratori dislocati sulfintereo territorio
italiano. Il team dell'agenzia continuerd a occuparsi di tutte le attivita riferite
alla creazione del magazine: dallmpaginazione grafica dei contenuti alle
dedinazioni digital, fino alla realizzazione di una newsletter e al popolamento
contenutistico del portale web di riferimento. Gli articeli del progetto editoriale
spazieranno tra intendste ai manager, novith aziendal e ricette da realizzare con le
macchine e Fampia offerta dei prodotti Lavazza, e rifletteranno i valori corporate
che caratterizzane Nims fin dalla sua fondazione nel 1979: tradizione, qualit,
cortesia, cultura aziendale e affidabilitd. “Siame dawero felici di proseguire la
collaborazione con Nims attraverso un progetto di comunicazione integrata che
consolida la nostra esperienza nel settore editoriale - affermanc Marco Dalla Dea e
Giovanni Cecolin, sod fondatori di YAK Agency - e che permette a questa storica
azenda di arricchire in maniera efficace la comunicazions interna®.


https://www.dailyonline.it/it/2022/gruppo-lavazza-nims-rinnova-yak-agency-lincarico-comunicazione-interna
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Nims (gruppo Lavazza) rinnova a YAK Agency l'incarico per la comunicazione
interna

Sara ancora YAK Agency a realizzare il periodico bimestrale
cartaceo di Nims S.p.a. (https://www.nims.it/), l'azienda che
da 40 anni porta in tutta Italia prodotti di qualita per
migliorare la vita in famiglia e nella piccola impresa attraverso
una rete nazionale di 150 uffici commerciali, dal 2017 parte
del gruppo Lavazza. La collaborazione tra YAK Agency e Nims,
iniziata nel 2020, prevede la realizzazione di 6 nuovi numeri

dell'nouse organ progettato dall'agenzia per dotare |'azienda

di uno strumento di comunicazione interna tra gli oltre 3.000

collaboratori dislocati sull'intero territorio italiano.

Il team dell’agenzia continuera ad occuparsi di tutte le attivita riferite alla creazione del magazine: dallimpaginazione grafica
dei contenuti alle declinazioni digital, fino alla realizzazione di una newsletter e al popolamento contenutistico del portale
web di riferimento. Gli articoli del progetto editoriale spazieranno tra interviste ai manager, novita aziendali e ricette da
realizzare con le macchine e 'ampia offerta dei prodotti Lavazza, e rifletteranno i valori corporate che caratterizzano Nims

fin dalla sua fondazione nel 1979: tradizione, qualita, cortesia, cultura aziendale e affidabilita.

“Siamo davvero felici di proseguire la collaborazione con Nims attraverso un progetto di comunicazione integrata che
consolida la nostra esperienza nel settore editoriale. - affermano Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin, soci fondatori di YAK

Agency - e che permette a questa storica azienda di arricchire in maniera efficace la comunicazione interna”.

i 10/01/2022 | ® Comunicazione


https://www.mediakey.tv/news/archivio-news/leggi-news/nims-gruppo-lavazza-rinnova-a-yak-agency-lincarico-per-la-comunicazione-interna
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ziata nel 2020, prevede la re-
Sara ancora Yak Agency a strale cartaceo di Nims, che  migliorare la vita in famiglia  alizzazione di 6 nuovi numeri
realizzare il periodico bime- che realizza prodotti per enellapiccolaimpresaattra- dell’house organ progettato
dall'agenzia per dotare l'a-
zienda di uno strumento di
comunicazione interna tra
gli oltre 3.000 collaboratori
dislocati sull'intero territorio
italiano. Il team continuera
a occuparsi di tutte le atti-
vita riferite alla creazione
del magazine: dall'impagi-
nazione grafica dei conte-
nuti alle declinazioni digital,
fino alla realizzazione di
una newsletter e al popo-
lamento contenutistico del
portale web di riferimento.
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Agency l'incarico per la comunicazione interna

Anche per il 2022 sara I'agenzia di Marco

Dalla Dea e Giovanni Cecolin a curare la

realizzazione dell’house organ e i relativi
servizi digital della storica azienda

Sara ancora YAK Agency a realiz-
zare |l periodico bimestrale carta-
ceo di Nims (https://www.nims,
It)), l'azienda che da 40 anni por-
ta in tutta Italia prodotti di qualita
per migliorare |2 vita in famiglia
e nella piccola iImpresa attraver-
50 una rete nazionale di 150 uf-
fic commerciali, dal 2017 parte
del gruppo Lavazza. La collabe-
razone tra YAK Agency e Nims,
Inzata nel 2020, prevede la re-
alizzazone di sei nuovi nume-
n dellhouse organ progettato

dall'agenzia per dotare |'azien-
da di uno strumente di comuni-
cazione interna tra gh oltre 3000
collaberatori dislocati sullintero
territorio italiano. Il team delfa-
genzia continuera a occuparsi
di tutte le attivita riferite alla cre-
azione del magazne: dallimpa-
ginazione grafica dei contenuti
alle dechinaziond digital, fino alla
realizzazone di una newsletter
e al popolamento contenutisti-
co del portale web di rferimen-
to. Gli articok del pregetto edito-

nale spazieranno tra interviste ai
manager, nowita aziendall e ricet-
te da realizzare con le macchine
e l'ampa offerta del prodottl La-
vazza, e rifletterannc | valorl cor-
porate che caratterlzzano Nims
fin dalla sua fondazione nel 15975
tradone, qualita, cortesia, cul-
tura azendale e affidabilita. *Sia-
mo davvero felicl di proseguire

'Lavazza: aYAK Agency
la realizzazione del periodico Nims

la collaborazione con Nims attra-
VErso un progetto di comunica-
zone Integrata che consalida la
nostra esperenza nel settare edi-
toriale - affermanc Marco Dalla
Dea e Glovanni Cecolin, socl fon-
datori di YAK Agency - e che per-
mette a questa storica azienda di
arncchire in maniera efficace la
comunicazione Iinterna’
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YAK Agency lancia “ORA’, il progetto Alzheimer per Fondazione Cariparo

Dopo essersi aggiudicata |'affidamento a novemnbre 2021, YAK
Agency ha lavorato allideazione concettuale e grafica del

nuovo servizio di supporto e formazione per caregiver di

) persone con demenze ideato e promosso dalla Fondazione
POSSONC Cassa di Risparmio di Padova e Rovigo, organizzazione
3 &, = A R \J AR . . . .
e — | I el filantropica senza scopo di lucro che da trent'anni opera per

promuovere la qualita della vita e lo sviluppo sostenibile del

territorio di Padova e Rovigo.

L'agenzia ha prima di tutto lavorato allo studio di un
concept per generare un naming che identificasse le caratteristiche fondamentali del servizio rivolto a caregiver e operatori
professionali, proponendo la sigla ORA: un acrostico con le iniziali delle tre parole Orientamento, Rete e Ascolto che
formano un termine che puo essere letto come un incitamento sia ad agire e reagire subito, sia a cercare di vivere il

presente nella maniera piU piena possibile, grazie al supporto offerto.

YAK Agency si & poi occupata di ideare il logo del progetto e del processo creativo di sviluppo e declinazione tutti i contenuti
grafici e testuali nei materiali di promozione (locandine, depliant), creando anche un piano post per i canali

social organizzato in rubriche tematiche da condividere sulle pagine ufficiali di Fondazione Cariparo.

Lato web, YAK Agency ha disegnato e sviluppato una landing page (https://www.progettoora.it/) per il target di
destinazione, con tutte le informazioni relative ai servizi (centro di ascolto, corsi di formazione e supporto psicologico)
proposti da ORA ai caregiver di persone con demenza che abitano nei territori dell’‘Azienda ULSS n.6 Euganea e n.5

Polesana.

“Abbiamo partecipato con grande impegno alla richiesta di Fondazione Cariparo, avvicinandoci a una tematica importante e
molto delicata - commentano Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin, Managing Partner di YAK Agency. "Con ORA ci auguriamo
di aver creato uno strumento utile per tutti gli operatori e i caregiver che si trovano a stretto contatto con persone affette
da queste malattie. Siamo felici di aver potuto supportare concretamente la Fondazione, che da sempre si fa interprete dei
bisogni del territorio in cui agisce per produrre un cambiamento tangibile. YAK Agency & molto sensibile a queste
tematiche, e da sempre lavora a stretto contatto con fondazioni, associazioni ed enti coinvolti nei settori della sanita e della

sussidiarieta"”

i 21/06/2022 | ® Comunicazione


https://www.mediakey.tv/leggi-news/yak-agency-lancia-ora-il-progetto-alzheimer-per-fondazione-cariparo
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FITARCO sceglie YAK Agency per la comunicazione social e la produzione di
contenuti agli eventi nazionali

L'esperienza di YAK Agency nella comunicazione sportiva si
arricchisce con il nuovo incarico che FITARCO - Federazione
Italiana di Tiro con I'Arco ha affidato all'agenzia per i servizi di
comunicazione social e produzione di contenuti durante gli
eventi federali. Nello specifico, l'attivita social prevede la
gestione di Facebook, Instagram e TikTok in collaborazione
con l'ufficio stampa federale, la realizzazione di campagne di

digital advertising e il community management dei tre canali.

Inoltre, YAK Agency - che gia nel 2017 aveva collaborato con
FITARCO alla finale di Coppa del Mondo di Tiro con I'Arco di Roma - realizzera "live” contenuti multimediali per i social
media e l'ufficio stampa ai pil importanti eventi nazionali della Federazione, con |la presenza in loco di team creativi
(composti da content creator, editor e fotografi) che copriranno la produzione e post-produzione dei materiali durante gli

appuntamenti.

“Siamo particolarmente soddisfatti della collaborazione instaurata con FITARCO - Federazione Italiana di Tiro con I'Arco: un
nuovo affidamento che permettera al team di YAK Agency di misurarsi, ancora una volta, con una sfida nell'ambito della
comunicazione sportiva, la nostra grande passione - commentano Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin, Managing Partners

di YAK Agency - e di creare contenuti puntuali e di qualita agli eventi promossi dalla Federazione”.

i 30/06/2022 | W Digital


https://www.mediakey.tv/leggi-news/yak-agency-lancia-ora-il-progetto-alzheimer-per-fondazione-cariparo
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FITARCO sceglie YAK Agency per la
comunicazione social e la produzione di
contenuti agli eventi nazionali

L'agenzia di Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin é stata scelta dalla Federazione Italiana di
Tiro con I'Arco per la produzione di contenuti durante gli eventi federali e per la gestione
dei canali social.

Lesperienza di YAK Agency nella comunicazione sportiva si arncchisce con il nuowo incarico che
FITARCO - Federazione Italiana di Tiro con I'Arco ha affidato all'agenzia per i servizi di
comunicazione social e produzione di contenuti durante gli eventi federali Nelo specfico,
I'attnita social prevede la gestione di Facebook, Instagram e TikTok in collaborazione con fufficio
stampa federale, la realzzazione di campagne di digital advertising e il community management dei
tre canali.

Inoltre, YAK Agency - che gia nel 2017 aveva collaborato con FITARCO alla finale di Coppa del Mondo di
Tiro con I'Arco di Roma - realizzera “Tve” contenuts multimediali per i social media e I'ufficio stampa ai
pitiimportanti eventi nazionak della Federazione, con la presenza in loco di team creativi (composti da
content creator, editor e fotografi) che copriranno la produzione e post-produzione dei materiali
durante gli appuntamenti.

“Slamo particolarmente soddisfatti della collaborazione instaurata con FITARCO - Federazione taliana
di Tiro con FArco: un nuovo affidamento che permetterd al team di YAK Agency di misurars ancora
una volta, con una sfida neffambito della comunicazione sportiva, la nostra grande passione -
commentano Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin (nella foto), Managing Partners di YAK
Agency - e di creare contenuti puntuali e di qualita agli eventi promossi dalla Federazione”.


https://www.adcgroup.it/adv-express/creative-portfolio/integrated/fitarco-sceglie-yak-agency-per-la-comunicazione-social-e-la-produzione-di-contenuti-agli-eventi-nazionali.html
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FITARCO sceglie YAK Agency
per le attivita di comunicazione social

L'agenzia di Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin & stata scelta
dalla Federazione Italiana di Tiro con I'’Arco anche per la
produzione di contenuti durante gli eventi federali

Lesperienza di YAK Agency nella comunica-
zione sportiva si arricchisce con il nuovo in-
carico che FITARCO - Federazione Italiana di
Tiro con I'Arco - ha affidato all'agenzia per i
servizi di comunicazione social e produzio-

FITARCO sceg

ne di contenuti durante gli eventi federa-
li. Nello specifico, I'attivita social prevede la
gestione di Facebook, Instagram e TikTok in
collaborazicne con |'ufficio stampa federa-
le, la realizzazione di campagne di digital ad-
vertising e il community management dei
tre canali. Inoltre, YAK Agency - che gia nel
2017 aveva collaborato con FITARCO alla fi-
nale di Coppa del Mondo diTiro con l'Arco di
Roma - realizzera contenuti multimediali per
i social media e l'ufficio stampa ai pil impor-

YAK Agency per

gestire e curare

la comunicazione
di matrice sodal

tanti eventi nazionali della Federazione, con
la presenza in loco di team creativi (compo-
sti da content creator, editor e fotografi) che
copriranno la produzione e post-produzio-
ne dei materiali durante gli appuntamen-
ti. “Siamo particolarmente soddisfatti della
collaborazione instaurata con FITARCO: un
nuovo affidamento che permettera al team
di YAK Agency di misurarsi, ancora una vol-
ta, con una sfida nell'ambite della comuni-
cazione sportiva, la nostra grande passione
- commentano Marco Dalla Dea e Giovanni
Cecolin, Managing Partners dell'agenzia - e
di creare contenuti puntuali e di qualita agli
eventi promossi dalla Federazione”.



YAK Agency | Rassegna Stampa

08.
Agosto



YAK Agency | Rassegna Stampa

Testata: Engage
Data: 23.08.2022
Link alla notizia

ENCAGE

CHERRY BANK SCEGLIE YAK AGENCY PER LA GESTIONE STRATEGICA
ED EDITORIALE DEI CANALI SOCIAL

Lagenzia di Giovanni Cecolin e Marco Dalla Dea si aggiudica la gara dell'istituto
di credito

Marco Dalla Dea & Glovaned Cecelin

° Ascolta questo articolo ora... b

Yak Agency si € agaiudicata la gara creativa tra diverse agenzie indetta da Cherry Bank
SpA, per |z gestione del propri canall Facebook, Instagram e Linkedin. La proposta di
comunicazione presentata dalla realta guidata da Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin,
mira al rafforzamento del branding e fa leva sul concept di “connessione’, con utilizzo di
un tone of voice empatico e vivace, e al contempo professionale, in grade di trasmettere e
comunicare i valori della banca sui diversi canali social in gestione, spiega il comunicato
stampa.

Leggi tutte le novita sulle AGENZIE

La proposta di Yak Agency punta a trasmettere a diversi target i plus e la filosofia della
banca digitale, un istituto moderno fatto da persone e che parla alle persone, con il
desiderio di crescere insieme ai propri clienti, stabilendo con loro una relazione duratura
e di fiducia. Una banca digitale e innovativa, al passo con i tempi, che comunica in modo
nuovo e che risponde con immediatezza e chiarezza al mercato, racconta la nota.

“Abbiamo aderito con entusiasmo alla richiesta di Cherry Bank per la creazione di una
nuova strategia social che valorizzi le soluzioni e lexpertise offerte dalla banca ai propri
clienti - commentano Marco Dalla Dea e Glovanni Cecolin, Managing Partner di Yak
Agency - || nuovo incarico permettera all'agenzia di tradurre tematiche finanziarie spesso
complesse in contenuti social freschi, creativi e accattivanti per i target del brand, in linea
con la sua mission e i suoi valori”

Cherry Bank Sp.A. nasce da un progetto partito a ottobre 2021 con la fusione di
Cherry106 Sp.A., intermediario finanziario regolato, in Banco delle Tre Venezie SpA,
realta bancaria radicata nel territorio veneto. Cherry Bank, che aderisce come tutte le
banche ordinarie italiane al Fondo Interbancario Tutela dei Depositi, unisce la tradizione
di una banca solida con l'innovazione e la velocita di una realta giovane e dinamica e ha
lobiettivo di inserirsi sul mercato offrendo ai clienti servizi su misura e ad alto valore
aggiunto, erogati attraverso processi decisionali rapidi e trasparenti.


https://www.engage.it/agenzie/cherry-bank-sceglie-yak-agency-per-la-gestione-strategica-ed-editoriale-dei-canali-social.aspx
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YAK Agency vince la gara
creativa per i social di Cherry
Bank
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Marco Dalo Dwa ¢ Govans Crcode

Lagenzio di Marco Daflo Deo e Giovanni Cecolin si oggiudico la gestione strategico &
editariole dei canali dela Murman Bank che crea valare per fomiglie e imprese

Con una proposta di comunicazione che mira al rafforzamento del branding e fa
leva sul concept di “connessione®, YAK Agency si & aggiudicata |a gara creativa tra
agenzie indetta da Cherry Bank, per la gestione dei propri canali Facebook
Instagram e Linkedin. La strategia di comunicazione proposta si fonda su contenuti
creativi che dedinano le tante sfaccettature del concetto di “connessione”, con
I'tilizzo di un tone of voice empatico & vivace, e al contempo professionale, in
grado di trasmettere e comunicare i valori della banca sui diversi canali social in
gestione, YAK Agency punta a trasmettere a diversi target i plus e la filosofia
(benefit oggettivi e soggettivi) della banca, un istituto mederno fatte da persone e
che parla alle persone, con @ desiderio di crescere insieme ai propri dient,
stabilendo con lere una relazione duratura e di fiducia. Una banca digitale e
innavativa, al passoe con i temgi, che comunica in modo nuovo e che risponde con
immediatezza e chiarezza al mercato. Una banca che mette al prime posto i suoi
dipendenti (Cherries) e crede nello spirito di squadra, che crea connessioni in modo
trasversale: con i propri clienti, con i territori, con e istituzioni, tra colleghi, e con
I'ambito sociale in cui opera, vista anche la grande attenzione di Cherry Bank per i
temi della sostenibilitd. Listituto nasce da un progetto partito a ottobre 2021
con la fusione di Cherry106, intermediario finanziario regolato, in Banco delle
Tre Venezie, realth radicata nel territorio veneto. Cherry Bank, che aderisce al
Fondo Interbancario Tutela dei Depositi, unisce |a tradizione di una banca solida con
linnovazione e la veloditd di una realtd giovane e dinamica e ha l'obiettive di
inserirsi sul mercato offrendo ai clienti servizi su misura e ad alto valore aggiunto,
erogali attraverse processi decisionali rapidi e trasparenti. "Abbiamo aderito con
entusiasmo alla richiesta di Cherry Bank per la creazione di una nuova strategia
social che valorizzi le soluzioni e Fexpertise offerte dalla banca ai propri clienti -
commentane Marco Dalla Dea e Gi i Cecolin, Managing Partner di YAK
Agency -. Il nuovo incarico permetterd allagenzia di tradurre tematiche finanziarie
spesso complesse in contenulti social freschi, creativi e accattivanti per i target del
brand, in linea con ka sua mission e i suei valori®,



https://www.dailyonline.it/it/2022/yak-agency-vince-gara-creativa-i-social-cherry-bank
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YAK Agency vince la gara creativa per i social di Cherry
Bank

25 hgosta 2022

Ceon una proposta di comunicazione che mira al rafforzamento del branding e fa leva sul concept dl "connessione”, YAK Agency sl &
aggludicata la gara creativa tra agenzle Indetta da Cherry Bank SpA, per la gestione del propri canall Facebook, Instagram e LinkedIn.

HATCOMANaND Oa TIVLT aif |1~

La strategla dl comunicazione proposta da YAK Agency sl fonda su
contenutl creativi che declinano le tante sfaccettature del concetto di
“connessione”, con |'utilizzo dl un tone of volce empatico e vivace, e al
contempo professionale, In grado di trasmettere e comunicare | valori
della banca sul divers| canall soclal In gestione.

La proposta di YAK Agency punta a trasmettere a divers| target | plus e
|a fllosofla (benefit oggettivl e soggettivl) della banca, un istituto
moderno fatto da persone e che parla alle persone, con Il deslderio
dl crescere Insleme al propri clientl, stabllendo con loro una relazione
duratura e dl fiducla. Una banca digitale e innovativa, al passo con |
templ, che comunica In modo nuovo e che risponde con Immediatezza e

chlarezza al mercato. Una banca che mette al primo posto | suol
dipendentl (Cherries) e crede nello spirito di squadra. Una banca che Marco Dalla Dea - Glovanni Cecolin
crea connessionl In modo trasversale: con | propri clientl, con |

territori, con le Istituzionl, tra colleghi, e con I'ambito soclale In cul

opera, vista anche la grande attenzlone dl Cherry Bank per | teml della sostenibllita.

Cherry Bank S.p.A. nasce da un progetto partito a ottobre 2021 con la fuslone di Cherryl06 S.p.A., Intermediario finanzlario regelato, In
Banco delle Tre Venezle S.p.A, realta bancarla radicata nel territorio veneto. Cherry Bank, che aderisce come tutte le banche ordinarie
Itallane al Fondo Interbancario Tutela del Deposltl, unisce |a tradizione di una banca sollda con I'innovazione e la velocita di una realta
glovane e dinamica e ha l'oblettivo dl Inserirsl sul mercato offrendo al cllentl servizl su misura e ad alto valore agglunto, erogati attraverso
process| declslonall rapldl e trasparentl.

“Abblamo aderito con entusiasmo alla richlesta di Cherry Bank per la creazione di una nuova strategla soclal che valorizzl le soluzionl e
l'expertise offerte dalla banca al propri client/ - commentano Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin, Managing Partner di YAK
Agency. "Il nuovo Incarico permettera all’agenzia di tradurre tematiche finanziarle spesso complesse In contenutl soclal freschl, creativi e
accattivantl per | target del brand, in linea con la sua mission e | suol valori”.
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YAK Agency vince la gara creativa per i social di Cherry Bank

Con una proposta di comunicazione che mira al
rafforzamento del branding e fa leva sul concept di
“connessione”, YAK Agency si & aggiudicata la gara creativa
tra agenzie indetta da Cherry Bank SpA, per la gestione dei
propri canali Facebook, Instagram e LinkedIn. La strategia di
comunicazione proposta da YAK Agency si fonda su contenuti
creativi che declinano le tante sfaccettature del concetto di

“connessione”, con l'utilizzo di un tone of voice empatico e

vivace, e al contempo professionale, in grado di trasmettere e

comunicare i valori della banca sui diversi canali social in

gestione.

La proposta di YAK Agency punta a trasmettere a diversi target i plus e |a filosofia (benefit oggettivi e soggettivi) della
banca, un istituto moderno fatto da persone e che parla alle persone, con il desiderio di crescere insieme ai propri clienti,
stabilendo con loro una relazione duratura e di fiducia. Una banca digitale e innovativa, al passo con i tempi, che comunica
in modo nuovo e che risponde con immediatezza e chiarezza al mercato. Una banca che mette al primo posto i suoi
dipendenti (Cherries) e crede nello spirito di squadra. Una banca che crea connessioni in modo trasversale: con i propri
clienti, con i territori, con le istituzioni, tra colleghi, e con Fambito sociale in cui opera, vista anche la grande attenzione di

Cherry Bank per i temi della sostenibilita.

Cherry Bank S.p.A. nasce da un progetto partito a ottobre 2021 con la fusione di Cherry106 S.p.A., intermediario finanziario
regolato, in Banco delle Tre Venezie S.p.A, realta bancaria radicata nel territorio veneto. Cherry Bank, che aderisce come
tutte le banche ordinarie italiane al Fondo Interbancario Tutela dei Depositi, unisce la tradizione di una banca solida con
linnovazione e la velocita di una realta giovane e dinamica e ha l'obiettivo di inserirsi sul mercato offrendo ai clienti servizi

su misura e ad alto valore aggiunto, erogati attraverso processi decisionali rapidi e trasparenti.

“Abbiamo aderito con entusiasmo alla richiesta di Cherry Bank per la creazione di una nuova strategia social che valorizzi le
soluzioni e 'expertise offerte dalla banca ai propri clienti - commentano Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin, Managing
Partner di YAK Agency. “Il nuovo incarico permettera all'agenzia di tradurre tematiche finanziarie spesso complesse in

contenuti social freschi, creativi e accattivanti per i target del brand, in linea con la sua mission e i suoi valori”.

i 29/08/2022 | W Digital


https://www.mediakey.tv/news/archivio-news/leggi-news/yak-agency-vince-la-gara-creativa-per-i-social-di-cherry-bank

YAK Agency | Rassegna Stampa

009.
Settembre



YAK Agency | Rassegna Stampa

Testata: PubblicomNow!
Data: 8.09.2022

BUDGET IN MOVIMENTO

Cherry Bank affida la gestione strategica
ed editoriale dei canali social a Yak Agency

Yak Agency, agenzia di
Marco Dalla Dea e Giovan-
ni Cecolin, si & aggiudicata
la gestione strategica ed
editoriale dei canali Face-
book, Instagram e Linke-
din di Cherry Bank, la Hu-
man Bank che crea valore
per famiglie e imprese. La
strategia di comunicazione
proposta sifonda su conte-

nuti creativi che declinano
le tante sfaccettature del
concetto di “connessione”,
con l'utilizzo di un tone of
voice empatico e vivace,
e al contempo professio-
nale, in grado di trasmet-
tere e comunicare | valo-
ri della banca sui diversi
canali social in gestione.
Cherry Bank nasce da un
progetto partito a otto-
bre 2021 con la fusione di
Cherry106, intermedia-
rio finanziario regolato, in
Banco delle Tre Venezie.
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In Smila alla festa in Prato della Valle: che
successo per la Smile Run

La terza edizione di Smile Run, la corsa non competitiva che domenica 11 settembre ha colorato di giallo le
strade della citta, ha visto ka partecipazione di 2.140 runner che hanno raccalto e donato un totale di 21.400

euwro e di oltre 5.000 persone coinvolte nela festa dello Smile Village alestito in Prato della Valle

° Ascolta guesto articolo ora... [l]

adova si conferma capitale del running, ma anche della solidarieta: la terza edizione di
P Smile Run, la corsa non competitiva che domenica 11 settembre ha colorato di giallo le
strade della citta, ha visto la partecipazione di 2.140 runner che hanno raccolto e donato un
totale di 21.400 euro e di oltre 5.000 persone coinvolte nella festa dello Smile Village allestito
in Prato della Valle.

Smile Run

‘Tutti i proventi della corsa (10 euro il costo della partecipazione) sono stati devoluti a tre
associazioni del territorio che si occupano di bambini, senza alcuna trattenuta da parte
dell'organizzazione. “Correre fa (del) bene” é lo slogan della manifestazione, partecipata anche
quest’anno da grandi e piccini, famiglie e gruppi di amici, che ha sostenuto Team for Children
ONLUS, L'Isola che ¢'@ ONLUS e 1l Sogno di Stefano ONLUS. Due i percorsi a disposizione - 50
10 chilometri - entrambi per le vie del centro di Padova attraversando Prato della Valle,
Basilica di Sant’Antonio, Duomo e Piazze, Giardini dell’Arena, e Specola, con il rientro in Prato
della Valle per i festeggiamenti di rito. A tutti i partecipanti 'organizzazione ha regalato un
pacco corsa con tanti gadget offerti dagli sponsor e I'esclusiva maglia tecnica firmata CMP e
gnffata dall’'opera d’arte dagli artisti 2 BROS Creative. Madrina di questa terze edizione &

stata Maddalena Corvaglia, che insieme ai dj di Radio Padova ha intrattenuto dal palco i
partecipanti prima e dopo la corsa, in una giornata di sole, sport e solidarieta.

Diego Bonavina

Non sono volute mancare le istituzioni cittadine. L'Assessore allo Sport Diego Bonavina ha
ringraziato sul palco dello Smile Village partecipanti e organizzatori: “Sport e beneficenza si
confermano un binomio vincente per Padova, che ancora una volta ha risposto presente. Smile
Run & ormai una garanzia per la citta: per noi @ un'emozione vedere Prato della Valle piena di
persone che hanno deciso di correre per aiutare le associazioni del territorio a regalare un
sorniso ai bambini meno fortunati®.

Yak Agency

“Ancora una volta, il popolo della Smile Run ha risposto alla chiamata. Ringraziamo tutti i
nostri sponsor e i runner che hanno partecipato all'evento - dichiarano soddisfatti Giovanni
Cecolin e Marco Dalla Dea, titolari di YAK Agency, I'agenzia di comunicazione che organizza
I'evento che in tre edizioni ha raccolto e donato 65.000 € alle associazioni del territorio -
“Smile Run @ il nostro modo per restituire qualcosa alla citta in cui lavoriamo e per sostenere
alcune cause che abbiamo sposato da anni”.


https://www.padovaoggi.it/social/smile-run-padova-11-settembre-2022.html
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LAzienda Ospedale - Universita Padova sceglie YAK Agency per la nuova identita di
comunicazione

E YAK Agency I'agenzia scelta dall’Azienda Ospedale -
Universita Padova per la creazione di una nuova brand
identity del complesso ospedaliero della citta patavina,
riconosciuto come Ospedale di rilievo nazionale e di alta

specializzazione e Ospedale Hub di eccellenza di rilievo

Universita Pad

regionale. In una collaborazione iniziata a novembre 2021,
POLICLINICO YAK Agency si & occupata anzitutto di riprogettare il logo
@ MONOBLOCCO | ufficiale dell'Azienda lavorando alla creazione di un nuovo

marchio istituzionale e ha poi studiato un rinnovato concept
grafico, ripensando totalmente la brand identity dell'Azienda,
e occupandosi poi di ideare e produrre tutti i materiali corporate istituzionali (cartacei e digitali), come biglietti da visita,
badge del personale, carta intestata, buste da lettera, cartelle stampa e gadget. Inoltre, per regolamentare |'utilizzo dei
nuovi elementi visivi e verbali del marchio in tutte le sue forme di comunicazione (materiali corporate, segnaletica, annunci
pubblicitari e produzioni editoriali) & stato creato un brand manual contenente le linee guida da seguire, nel rispetto del
tono di voce, dei valori e dellidentita visiva dell'Azienda. Nel periodo culmine dell'emergenza pandemica per Covid-19,
I'agenzia ha collaborato alla realizzazione dei supporti informativi in doppia lingua (italiano e inglese) utili a segnalare i

diversi punti tampone e vaccinali, e a informare i pazienti sulle regole di sicurezza in vigore nell'ospedale.

Inoltre, per rendere il portale ufficiale (https://www.aopd.veneto.it/) - nonché il principale canale di comunicazione online
dell'Azienda - un sito funzionale e intuitivo, & stato condotto un restyling completo del design delle pagine (homepage,
pagine interne e pagine dei nuovi servizi come la Telemedicina) coordinato alle scelte stilistiche della nuova comunicazione
del marchio, puntando primariamente a migliorare la user experience dell'utente e a facilitarlo nelle azioni principali di
prenotazione, pagamento e reperimento dei documenti che solitamente egli svolge al suo interno. Il nuovo design verra

presto sviluppato per rendere la navigazione piu fluida, logica e rapida.

YAK Agency ha poi condotto un importante studio di riprogettazione della mappa del complesso ospedaliero per la
creazione di un efficace sistera di “wayfinding” (orientamento) per tutte le utenze dell'Azienda. Partendo da
un'approfondita analisi della routine, della logistica, della mole di contenuti e indicazioni da veicolare e delle diverse
tipologie di persone che frequentano ogni giorno il polo ospedaliero, I'agenzia ha scritto delle nuove linee guida per
semplificare le informazioni di orientamento e ha disegnato la nuova segnaletica (interna ed esterna) delle varie palazzine

che compongono la struttura, dalla Clinica Ostetrica al Monoblocco, e i nuovi totem direzionali di viabilita interna.

“Siamo entusiasti dell'incarico che FAzienda Ospedale - Universita Padova ha conferito alla nostra agenzia. Contribuire alla
creazione della nuova immagine di un'eccellenza sanitaria nazionale, punto di riferimento per l'assistenza medicale e le
attivita di didattica e di ricerca universitaria nella citta in cui lavoriamo, & per noi motivo di orgoglio e rappresenta per il

team una sfida nuova e stimolante”, dichiarano Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin, Managing Partner di YAK Agency.

8 27/10/2022 | ® Comunicazione
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Azienda Ospedale - Universita Padova sceglie
Yak Agency per la nuova brand identity

E Yak lagenzia scelta brandidentitydelcomples- di alta specializzazione e
dall’Azienda Ospedale - so ospedaliero della citta, Ospedale Hub di eccellen-
Universita Padova per la riconosciuto come Ospe- za di rilievo regionale. In
creazione di una nuova dale di rilievo nazionale e una collaborazione iniziata

REGIONE DEL VENETO

Azienda Ospedale
Universita Padova

POLICLINICO
4 MONOBLOCCO

y -

anovembre 2021, I'agenzia
si & occupata anzitutto di
riprogettare il logo ufficia-
le lavorando alla creazione
di un nuovo marchio isti-
tuzionale e ha poi studia-
to un rinnovato concept
grafico, ripensando total-
mente la brand identity, e
occupandosi poi di ideare
e produrre tutti i materiali
corporate istituzionali (car-
tacei e digitali), come bi-
glietti da visita, badge del
personale, carta intestata,
buste da lettera, cartelle
stampa e gadget. Inoltre,
per rendere il portale uffi-
ciale un sito funzionale e
intuitivo, é stato condotto
un restyling completo del
design delle pagine (home-
page, pagine interne e pa-
gine dei nuovi servizi come
la Telemedicina) coordi-
nato alle scelte stilistiche
della nuova comunicazione
del marchio. Yak Agency
ha anche riprogettato
la mappa del complesso
ospedaliero per la creazio-
ne di un efficace sistema
di “wayfinding” (orienta-
mento) per tutte le utenze.
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l'agenzia di Giovanni
Cecolin e Marco Dalla
Dea incaricata di gestire
la nuova immagine del
complesso ospedaliero
della citta patavina

Y

YAK Agency [lagen-
E zia scelta dallAzienda

Ospedale - Universita
Padova per la creazione di una
nuova brand identity del com-
plesso ospedalierc della cit-
ta patavina, riconoscuto come
Ospedale di rilievo nazionale e
di alta specializzazione e Ospe-
dale Hub di eccellenza di rilie-
vo regionale. In una collabora-
zlone iniziata a novembre 2021,
YAK Agency si @ occupata anzi-
tutto di riprogettare il logo uf-
ficiale dell’Azienda lavorando
alla creazione di un nuovo mar-
chio istituzionale e ha pol stu-
diato un rinnovato concept
grafico, ripensando totalmen-
te la brand Identity dell'azien-
da, e occupandosi pol di ide-
are e produrre tutti | matenali
corporate stituzionall (cartacel
e digitall), come biglietti da vi-
sita, badge del personale, car-
ta intestata, buste da lettera,
cartelle stampa e gadget Inol-
tre, per regolamentare |'utilizzo
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del nuovi elementi visivi e ver-
bali del marchéo in tutte le sue
forme di comunicazione (mate-
riall corporate, segnaketica, an-
nunci pubblicitan e produzio-
ni editorial)) & stato creato un
brand manual contenente le li-
nee guida da seguire, nel rispet-
to del tono di voce, del valor e
deflidentita wisiva dellAzienda.
Nel periodo culmine dell'emer-
genza pandemica per Covid-19,
l'agenzia ha cellaborato alla rea-
lzzazone del supporti informa-
tivi In doppia lingua (italiano e
inglese) utili a segnalare | diver-
sl puntl tampone e vacanall, e a
informare | pazienti sulle regole
di sicurezza in vigore nell'ospe-
dale. Inoltre, per rendere il por-
tale ufficiale www.aopd.veneto.

it - nonché Il principale canale
di comunicazione online dell'a-
2enda - un sito funzionale e in-
tuitivo, & stato condotto un re-
styling complete del design
defle pagine (homepage, pagine
Interne e pagine del nuowi servi-
2 come la Telemedicina) coordi-
nato alle scelte stilistiche della
nuova comunicazione del mar-
chio, puntando primariamen-
te a migliorare |a user expernen-
ce dell'utente e a fadlitarlo nelle
azioni princpali di prenotazio-
ne, pagamento € reperimento
del documenti che solitamen-
te egll svolge al suo intema. |l
nuowo design verra presto svi-
luppato per rendere la naviga-
zlone pil fluida, logica e rapida.
YAK Agency ha pol condotto un

importante studic di riproget-
tazione della mappa del com-
plesso ospedakero per la crea-
zione di un efficace sistema di
*wayfinding®  (orientamento)
per tutte le utenze dellAzien-
da. Partendo da un'approfondi-
ta analisi della routine, della lo-
gistica, della mole di contenutl
€ Indicazioni da veicolare e del-
le diverse tipologle di persone
che frequentano ogni glomo |l
polo ospedaliero, l'agenzia ha
scritto delle nuowve knee guida
per semplificare le informazioni
di onentamento e ha disegna-
to la nuova segnaletica (interna
ed esterna) delle vare palazzi-
ne che compongono la strut-
tura, dalla Clinica Ostetrica al
Monoblecco, e | nuowi totem di-
rezionall di viabilita interna.*Sia-
mo entusiasti dellincarico che
lAzienda Ospedale - Universita
Padova ha confenito alla nostra
agenzia Contribue alla crea-
zione della nuova immagine di
uneccellenza sanitaria naziona-
le, punto di rfermento per |'as-
sistenza medicale e le attivita di
didattica e di ricerca universita-
ria nella atta in cul lavoriamo,
& per noi motive di orgeglio e
rappresenta per il team una sfi-
da nuova e stimolante’, dichia-
rano Marco Dalla Dea e Glovan-
ni Cecolin, Managing Partner di

YAK Agency.
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Padova si affida alle cure di Yak Agency
per la nuova identita di comunicazione

L'agenzia di
comunicazione di
Giovanni Cecolin
e Marco Dalla Dea

incaricata di gestire
la nuova immagine
e la viabilita interna
del complesso
ospedaliero della
citta di Padova

E Yak Agency l'agenzia scel-
ta dall’Azienda Ospedale - Uni-
versita Padova per la creazio-
ne di una nuova brand identity
del complesso ospedaliero del-
la atta patavina, riconcsciuto
come Ospedale di rikevo nazio-
nale e di alta specializzazione
e Ospedale Hub di eccellenza
di rilievo regicnale. Nella col-
laborazione iniziata a novem-

bre 2021, Yak Agency si & occu-
pata anzitutto di riprogettare |l
logo ufficiale dellAzienda lavo-
rando alla creazione di un nuo-
ve marchio istituzionale e ha
poi studiate un rinnovate con-
cept grafico, ripensando total-
mente la brand identity dell’A-
zienda, e occupandosi pol di
ideare e produrre tutti | mate-
riak corporate istituzionall (car-
tacei e digitali), come biglietti
da visita, badge del personale,
carta intestata, buste da lettera,
cartelle stampa e gadget. Inol-
tre, per regolamentare l'utilizzo
del nuowvi elementi visivi e ver-
bali del marchio in tutte le sue
forme di comunicazicne (mate-
riak corporate, segnaletica, an-
nunci pubblicitari e produzio-
ni editeriall) & stato creato un

brand manual contenente le
linee guida da seguire, nel ri-
spetto del tono di voce, del va-
lori e dell'identita visiva dell’A-
zlenda. Nel periodo culmine
dell'emergenza pandemica per
Covid-19, l'agenzia ha collabo-
rato alla realizzazione del sup-
porti informativi in doppia lin-
gua (italianc e inglese) utili a
segnalare | diversi punti tam-
pone e vaccinall, e a informa-
re | pazienti sulle regcle di si-
curezza in vigore nell‘ospedale.
Incitre, per rendere Il portale
ufficiale (https://www.acpd.ve-
neto.it), nonché i principale
canale di comunicazione onli-
ne dellAzienda, un sito funzio-
nale e intuitivo, & stato condot-
to un restyling completo del
design delle pagine (homepa-

ge, pagine interne e pagine del
nucvi servizi come la telemedi-
¢ina} coordinato alle scelte sti-
listiche della nuova comunica-
zione del marchio, puntando
primariamente a migliorare la
user experience dell'utente e a
faciktarlo nelle azioni principa-
Il di prenotazione, pagamento
e reperimento dei decumenti
che solitamente egli svolge al
suo Interno. |l nuovo design
verra presto svluppato per ren-
dere |a navigazione pil fluida,
logica e rapida. Yak Agency ha
pol condotto un Importante
studio di riprogettazione della
mappa del complesse cspeda-
liero per la creazione di un ef-
ficace sistema di “wayfinding"
[orlentamento) per tutte le
utenze dell'Azienda.
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YAK Agency: sei nuove assunzioni e +25% di fatturato nel 2022

Si chiude con un netto segno positivo il 2022 di YAK Agency,
che registra un incremento del 25% del fatturato (oraa 1.5
milioni di Euro), 'aumento dell’'organico a 25 persone (con
I'assunzione di sei nuovi dipendenti negli ultimi mesi) e
l'inaugurazione di una nuova sede nel cuore della Smart City
padovana. L'agenzia di comunicazione di Padova, nata
dall'esperienza ventennale dei due soci fondatori Marco Dalla

Dea e Giovanni Cecolin, offre servizi di comunicazione

integrata multicanale e sviluppo di e-commerce, impiegando
25 professionisti tra consulenti, creativi e sviluppatori web,

per fornire servizi di consulenza strategica e di comunicazione al settore del commercio, alle PMI e al mondo dello sport.

“Nelfultimo anno abbiamo integrato I'organico con nuovi collaboratori specializzati in vari aspetti tecnici del digital
advertising, un servizio sempre piu importante e al contempo complesso, per garantire performance di vendita ai nostri
clienti” - commentano Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin. “Abbiamo cercato persone qualificate e altamente formate
anche grazie alle nostre collaborazioni con diverse Universita a Padova, Venezia, Roma e Milano per costruire un gruppo di

lavoro solido e affidabile, e aumentare la capacita di rispondere in maniera tempestiva alle richieste del mercato”.

Dallo scorso anno, I'azienda ha lanciato anche YETLit, una divisione web interna specializzata nella realizzazione di siti e-
commerce per adattarsi rapidamente alle nuove richieste dei clienti, puntando su sistemi innovativi, rapidi ed efficienti per

la vendita on-line.

Grazie allinnovazione dei servizi e alla solidita del progetto imprenditoriale, nell'ultimo anno I'agenzia ha ottenuto diversi
affidamenti di rilievo, tra cui prestigiosi incarichi dall'Universita di Padova e dall'Azienda Ospedale Universita di Padova, per
la quale YAK Agency ha curato la nuova immagine della comunicazione e il riordino della viabilita interna del complesso
ospedaliero. A livello nazionale, I'agenzia é stata riconfermata da brand di rilievo quali Nims Lavazza ed Errea Sport per
proseguire rapporti di collaborazione consolidati nellambito editoriale, social e di content production. Guardando oltre
confine, lagenzia - che dal 2008 annovera collaborazioni a tutte le edizioni dei Giochi, da Pechino a Rio De Janeiro,
passando per Londra 2012 e fino a Tokyo 2020 - ha ricevuto un nuovo incarico dagli organizzatori dei prossimi Giochi di
Parigi.

“La crescita registrata nel 2022 & per noi motivo di grande orgoglio” - commentano Giovanni Cecolin e Marco Dalla Dea,
Managing Partner di YAK Agency - Continueremo ad investire in formazione e in tecnologia per aumentare il livello di

competitivita dell'agenzia e soddisfare le richieste di un mercato in continuo mutamento™.

8 21/12/2022 | W Aziende, carriere
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Yak Agency nel 2022 totalizza sei nuove
assunzioni e un + 25% di fatturato che
arriva a 1.5 milioni di euro

La societa di Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin porta |'organico a 25 professionisti e
chiude 'anno con importanti incanichi. Nel 2021 l'agenzia ha lanciato YETLit, una divisione

web interna specializzata nella realizzazione di siti e-commerce.
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Dwllo scorso arna, azienda ha landate anche YETLIE, una divisione web Interna speciakzzata rells
realizzazione d sitl e-commerce per adattarsi rapidamente alle nuove nichieste dei client, puntando
su sistemi nnovativ, rapick ed efficenti per la vendita on-ire.
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“Lacrescita registrata nel 2022 é per ol motio o grande ergoghd’ - commentano Glovanni Cecolin
€ Marco Dalla Dea, Managing Partner di YAK Agency - Contiiueremo ad inestive i formanane &
1 tacnokgia per aumentare § ivelo di competitinld ded agenzia e soddsfare fe richieste o un mevcato
¥ continuo mutamentd’.
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YAK Agency: sei nuove
assunzioni e +25% di
fatturato nel 2022

La societa di Marco Dalla Dea e Giovanni
Cecolin assume sei persone, portando t
I'organico a 25 professionisti, e chiude

I'anno con importanti affidlamenti e un :
fatturato in crescita a 1.5 milioni di Euro

30 Dicemies 2022 alke 1730 | 1 minwee & nua

i chiude con un netto segno positivo il 2022 di YAK Agency, che

registra un incremento del 25% del fatturato (ora a 1.5 miliond di

euro), Ffaumento dell'organico a 25 persone (con l'assunzione di
sel nuovi dipendenti negli ultimi mesi) e l'inaugurazione di una nuova
gede nel cuore della Smart City padovana.

Lagenzia di comunicazione di Padova, nata dall'esperienza ventennale
dei due soci fondatori Marco Dalla Dea e Giovanni Cecolin, offre servizi
di comunicazione Integrata muiticanale e sviluppo di e-commerce,
impiegando 25 professionisti tra consulenti, creativi e sviluppatori web,
per fornire servizi di consulenza strategica e di comunicazione al settore
del commercio, alle PMI e al mondo dello sport.

«Nell'ultimo anno abbiamo integrato l'organico con nuovi collaborator
specializzati in varl aspetti tecnici del digital advertising, un servizio
sempre piU importante e al contempo complesso, per garantire
performance di vendita al nostri clientie commentano Marco Dalla Dea e
Glovanni Cecolin sabbiamo cercato persone quelificate e altamente
formate anche grazie alle nostre collaborazioni con diverse Universita a
Padova, Venezia, Roma e Milano per costruire un gruppo di lavoro solido
e affidabile, e aumentare la capacita di rispondere in maniera tempestiva
alle richieste del mercatos.

Dallo scorso anno, I'azienda ha lanciato anche YETLIt, una divisione web
interna specilalizzata nella realizzazione di siti e-commerce per adattarsi
rapidamente alle nuove richieste del clienti, puntando su sistemi
innovativi, rapidi ed efficienti per la vendita on-line.

Guovanni Cozolin @ a desa Marco Dalla Deva

Grazie all'innovazione del servizi e alla solidita del progetto
imprenditoriale, nell’'ultimo anno I'agenzia ha ottenuto diversi affidament!
di rillevo, tra cui incarichi dall'Universita di Padova e dalfAzienda
Ospedale Universita di Padova, per la quale YAK Agency ha curato la
nuova immagine della comunicazione e il riordino della viabilita intema
del complesso ospedaliero. A livello nazionale, 'agenzia é stata
riconfermata da brand di rillevo quali Nims Lavazza ed Errea Sport per
proseqguire rapporti di collaborazione consolidati nell’'ambito editonale,
soclal e di content production. Guardando oltre confine, Fagenzia - che
dal 2008 annovera collaborazionl a tutte le edizioni del Glochi, da
Pechino a Rio De Janeiro, passando per Londra 2012 e fino a Tokyo 2020
- ha nicevuto un nuovo Incarico dagli organizzatori del prossimi Giochi di
Parigl.

«La crescita registrata nel 2022 & per nol motivo di grande

orgoglior commentano Giovanni Cecolin e Marco Dalla Dea, Managing
Partner di YAK Agency scontinueremo ad investire in formazione e in
tecnologia per aumentare il livello di competitivita dell'agenzia e
soddisfare le richieste di un mercato in continuo mutamentos.
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